
LICENCE  
PROFESSIONNELLE
E-COMMERCE ET MARKETING NUMÉRIQUE

PRÉSENTATION DE LA FORMATION

La Licence Professionnelle E-commerce et Marketing Numérique constitue 
une voie de spécialisation idéale pour les étudiants titulaires d’un Bac+2 
souhaitant s’insérer rapidement dans le monde professionnel.

Proposée en alternance, elle permet aux apprenants de combiner 
enseignements théoriques et immersion en entreprise, favorisant ainsi 
l’acquisition de compétences opérationnelles directement applicables.

Spécificités de la formation : 

Proposer à des étudiants de niveau BAC+2 une formation professionnalisante 
qui les rende capables de maîtriser les outils spécifiques du commerce 
électronique, afin de les mettre au service des méthodes de marketing 
et d’approche du client propres à la commercialisation en ligne. Les 
compétences développées sont à la fois d’ordre commerciales, managériales 
et organisationnelles.

IUT de Lille

Lieu d’enseignement : 
Campus Roubaix

Responsable pédagogique
Monsieur le professeur  
Larbi AIT HENNANI

Contact administratif
03.62.26.94.16 
iut-rbx-lp@univ-lille.fr

Organisation des études
Le diplôme de licence 
professionnelle s’obtient quand 
les 60 crédits ECTS affectés aux 
blocs de connaissances et de 
compétences (BCC) des deux 
semestres sont acquis, ce qui 
implique d’obtenir une moyenne 
supérieure ou égale à 10/20 dans 
chaque BCC.

Attendus
•Intérêt pour le marketing 
pour les domaines tels 
que l’informatique, la 
gestion de projet, l’analyse 
comportementale et de la 
négociation
•Avoir l’esprit d’équipe et savoir 
s’intégrer dans les travaux de 
groupe
•Avoir le sens pratique

Régimes d’étude 
Formation initiale, Formation 
continue, Formation en 
apprentissage 
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LICENCE PROFESSIONNELLE - ECOM
LE PROGRAMME

BCC 1 : Utiliser les outils numériques de référence et Exploiter des données à des fins d’analyse 
BBCC 2 : S’exprimer et communiquer à l’oral, à l’écrit, et dans au moins une langue étrangère
BCC 3 : Positionnement champ professionnel
BCC 4 : Contribuer au développement de la stratégie e-commerce
BCC 5 : Gérer des plateformes de e-commerce
BCC 6 :  Gérer les ventes en ligne
BCC 7 : Agir en responsabilité au sein d’une organisation professionnelle 

COMPÉTENCES  GÉNÉRALES 

•	 Utiliser les ressources du multimédia et des NTIC pour 

les mettre au service de l’approche des marchés

•	 Commercialiser sur Internet

•	 Être personne ressource pour la communication WEB de 

l’entreprise, notamment pour les PME/PMI

•	 Savoir créer et tenir à jour des sites web, travailler des 

présentations en ou hors ligne, des pages personnelles 

en adaptant et en appliquant les principes des différents 

marketings

MODALITÉS D’ACCÈS 
Vous êtes titulaire d’un bac + 2 ou vous faites valoir un autre diplôme, une autre formation et/ou des expériences 
personnelles et professonnelles équivalant à un bac +2.

•	 �Vous êtes de nationalité française ou ressortissant de l’UE et pays assimilés : vous devez faire acte de 
candidature sur la plateforme https://ecandidat.univ-lille.fr

•	 À partir de la mi-juin, demandez la validation de vos semestres déjà acquis via la  
plateforme de transfert arrivée : https://www.univ-lille.fr/formation/candidatersinscrire/transfert-de-
dossier

Pour les personnes de nationalité étrangère (hors UE et assimilés)  

•	 �RDV sur https://international.univ-lille.fr/
Formation sélective : retrouvez sur Parcoursup les critères d’analyse des candidatures. 

Retrouvez toutes les modalités sur https://www.univ-lille.fr/formation/candidater

ET APRÈS ?
Les enseignements étant professionnalisants, la 
formation vise et permet une entrée immédiate dans le 
monde du travail.

SECTEURS D’ACTIVITÉS :
•	 Agences de communication
•	 Entreprises de vente à distance
•	 PME désirant commercialiser par Internet
•	

MÉTIERS VISÉS :

•	 Chef de rayon e-commerce
•	 Référenceur, Trafic manager
•	 Rédacteur web
•	 Community manager
•	 Assistant chef de projet commerce électronique
•	 Chargé de clientèle en ligne
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