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_ INFORMATION, COMMUNICATION _ Communication publique et enjeux des territoires (M2)

Aide a la lecture :

L’Université de Lille a organisé chacun des semestres de la formation en blocs de connaissances et de compétences (BCC). Un BCC est composé de
plusieurs unités d’enseignement (UE). Une UE est un groupe de matieres (CM — cours magistraux, TD- travaux dirigés, Travaux pratiques-TP), ou bien
un projet, un stage, un mémoire, etc
Les étudiants doivent également choisir une ou des options qui permettent de dessiner et d’affiner leur projet professionnel.

Une UE projet de I'étudiant est proposée a chaque semestre, soit obligatoire ou a choix selon les semestres.

‘ Annee  Semestre NET b Shcl Ects EC Nature Ens Vel Gk
Master 2
1 Conduire une analyse réflexive et distanciée des problématiques et enjeux de
M2 3 BCC 0 lacommunication Oblig.
M2 3 UE 1 1.1 Problématiques et métiers de la communication publique Oblig. 5
M2 3 2 Communication numérique et organisations publiques : stratégies et enjeux ™D 15
M2 3 ) Marketing public / marketing territorial ™D 15
M2 3 2 Communication politique D 15
M2 3 ) Politiques publiques de santé et enjeux communicationnels ™D 15
M2 3 UE 1 1.2 Communication et méthodologie du projet Oblig. 5
M2 3 ) Ingénierie territoriale, conduite de projet et innovation sociétale ™D 16
M2 3 2 Développement local, ressources et transition des/dans les territoires D 16
M2 ) Conduite de réunion, négociation, débat public ™D 16
M2 3 BCC 0 2 Piloter des études et recherches en information-communication Oblig.
M2 3 UE 1 2.1 Approche conceptuelle et contextes professionnels Oblig. 6
M2 3 Sous-bloc 2 Méthodologie de I'étude-conseil Oblig.
M2 3 3 Méthodologie de I'étude-conseil CM 6
M2 3 3 Méthodologie de I'étude-conseil ™D 8
M2 3 Sous-bloc 2 Droit de la communication Oblig.
M2 3 3 Droit de la communication CcM 16
M2 3 Sous-bloc 2 Langue vivante au choix 1 choix
M2 3 3 anglais ™ 20
M2 3 3 Espagnol (Infocom) D 20
4 Connaitre et appréhender les contextes et les mutations des secteurs publics
M2 3 BCC 0 etdes territoires Oblig.
M2 3 UE 1 4.1 Problématiques et mutations contemporaines des territoires Oblig. 6
M2 3 2 Communication publique et participation des citoyens ™ 18
M2 3 2 Territoires en mutation, évolutions institutionnelles, enjeux communicationnels D 18
M2 3 2 Approche anthropologique et sociologique du territoire D 18
Politique de la Ville et développement local : diagnostics de territoires, dispositifs,
M2 3 2 eneux TD 18
M2 3 UE 1 4.2 Approche communicationnelle des contextes professionnels et institutionnels Oblig. 5
M2 3 2 Communication et territoire : médias, réseaux, enjeux ™D 16
M2 3 2 Médiations et relations aux publics dans les institutions culturelles D 16
M2 3 2 Ecrit dans son contexte D 16
5 Construire son projet professionnel en communication publique et/ou en
M2 3 BCC 0 développement territorial 1 choix
M2 3 UE 1 5.1 Mise en situation professionnelle Oblig. 3
M2 3 2 Projet tuteuré ™ 16
M2 3 UE 1 5.1 Programme Gradué "Enjeux des transitions urbaines" Oblig. 3
M2 3 2 Enjeux des transitions urbaines (Programme gradué) CcM 20
M2 4 BCC 0 2 Piloter des études et recherches en information-communication Oblig.
M2 4 UE 1 2.1 Etudes et recherches en communication Oblig. 12
M2 4 Sous-bloc 2 Séminaire d'initiation & la recherche 1 choix
M2 4 3 Communication organisationnelle ™D 20
M2 4 3 Images et représentations D 20
M2 4 3 Médias, médiatisation et espace public ™ 20
M2 4 3 Politiques publiques et médiation sociale D 20
M2 4 3 Pratiques culturelles et numériques ™ 20
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3 Maitriser les dispositifs technologiques d'information et de communication
3.1 Outils et pratiques professionnelles en communication publique
Communication de crise : enjeux et stratégies
Gestion de projet éditorial et infographie
Usages et enjeux des outils numériques en contexte public et associatif

Relations presse et médiatraining
5 Construire son projet professionnel en communication publique et/ou en
développement territorial

5.1 Champ professionnel et rencontres de terrain
Champ professionnel et référentiel métier en communication publique ou
développement territorial

Journées de terrain / rencontres professionnelles
Mise en situation (étude cas transversale sur 24h)
5.2 Stage

Stage d'étude-conseil (3 mois minimum)
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