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M _ INFORMATION, COMMUNICATION _ Information, communication - M1 tronc commun

Aide a la lecture :

L’Université de Lille a organisé chacun des semestres de la formation en blocs de connaissances et de compétences (BCC). Un BCC est composé
de plusieurs unités d’enseignement (UE). Une UE est un groupe de matiéres (CM — cours magistraux, TD- travaux dirigés, Travaux pratiques-TP),
ou bien un projet, un stage, un mémoire, etc
Les étudiants doivent également choisir une ou des options qui permettent de dessiner et d’affiner leur projet professionnel.

Une UE projet de I'étudiant est proposée a chaque semestre, soit obligatoire ou a choix selon les semestres.

Annee  Semestre Nat Niv Libellé éléments Choix Ects EC Nature Ens Vol H.
Master 1
M1 1 ELT Choix Options 0  SPECIALISATION 1 choix
M1 1 Option 1 Communication Interne et Externe (CIE) Oblig.
1 Conduire une analyse réflexive et distanciée des
M1 1 BCC 2 problématiques et enjeux de la communication Oblig.
M1 1 UE 3 1.1 Communication, Médias, Techniques et Société Oblig. 8
M1 1 4 Espace public, politique et médias cM 20
M1 1 4 Innovations technologiques et changement social CcM 20
M1 1 4 Dispositifs audiovisuels de communication CM 18
M1 1 UE 3 1.2 Discours, supports, langues Oblig. 8
M1 1 Sous-bloc 4 Analyse du discours Oblig.
M1 1 5 Analyse du discours CcM 18
M1 1 Sous-bloc 4 Situations de communication Oblig.
M1 1 5 Situations de communication ™D 14
M1 1 Sous-bloc 4 Langue vivante au choix 1 choix
M1 1 5 anglais D 20
M1 1 5 Espagnol (TC infocom) D 20
2 Piloter des études et recherches en information-
M1 1 BCC 2 communication Oblig.
M1 1 UE 3 2.1 Etudes et recherches en communication Oblig. 4
M1 1 Sous-bloc 4 Séminaire d'initiation a la recherche 1 choix
M1 1 5 Communication organisationnelle ™ 12
M1 1 5 Images et représentations TD 12
M1 1 5 Médias, médiatisation et espace public D 12
M1 1 5 Politiques publiques et médiation sociale ™D 12
M1 1 5 Pratiques culturelles et numériques D 12
M1 1 Sous-bloc 4 Méthodes et techniques d'enquéte Oblig.
M1 1 5 Méthodes et techniques d'enquéte cM 10
M1 1 Sous-bloc 4 Politiques et stratégies de communication Oblig.
M1 1 5 Politiques et stratégies de communication CcM 10
5 Se former dans un domaine scientifique et professionnel
M1 1 BCC 2 spécifique en communication Oblig.
M1 1 UE 3 5.1 Outils conceptuels et analyse des situations Oblig. 6
M1 1 4 Sociologie des organisations et communication CcM 16
M1 1 4 Psychologie et organisation : enjeux communicationnels CcM 18
M1 1 4 Transitions écologiques et communication responsable CcM 18
M1 1 4 Ecrits de l'organisation cM 16
5.2 Pratiques et stratégies de la communication en contexte de
M1 1 UE 3 travail Oblig. 4
M1 1 4 Conduite de projets de communication (projet tuteuré) D 18
M1 1 4 Enjeux de la communication interne TD 6
M1 1 4 Enjeux de la communication interne CM 12
M1 1 4 Travailler avec les IAG ™ 20
M1 1 Option 1 Communication Publique et Enjeux des Territoires (CPET) Oblig.
1 Conduire une analyse réflexive et distanciée des
M1 1 BCC 2 problématiques et enjeux de la communication Oblig.
M1 1 UE 3 1.1 Communication, Médias, Techniques et Société Oblig. 8
M1 1 4 Espace public, politique et médias cM 20
M1 1 4 Innovations technologiques et changement social CM 20
M1 1 4 Dispositifs audiovisuels de communication cM 18
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1.2 Discours, supports, langues Oblig.
Analyse du discours Oblig.
Analyse du discours
Situations de communication Oblig.
Situations de communication
Langue vivante au choix 1 choix
anglais

Espagnol (TC infocom)
2 Piloter des études et recherches en information-

communication Oblig.
2.1 Etudes et recherches en communication Oblig.
Séminaire d'initiation a la recherche 1 choix

Communication organisationnelle
Images et représentations
Médias, médiatisation et espace public
Politiques publiques et médiation sociale
Pratiques culturelles et numériques
Méthodes et techniques d'enquéte Oblig.
Méthodes et techniques d'enquéte
Politiques et stratégies de communication Oblig.

Politiques et stratégies de communication
4 Connaitre et apprehender les contextes et les mutations

des secteurs publics et des territoires Oblig.
4.1 Connaissances des contextes professionnels : cadre
institutionnel francais et européen Oblig.

Droit des collectivités territoriales

Administration publique et organisation territoriale de I'Etat

Institutions européennes : histoire, fonctionnement et enjeux
4.2 Connaissances des contextes professionnels : mise en
perspective disciplinaire Oblig.
Histoire et mutations des politiques sociales

Sociologie urbaine / Sociologie rurale
Collectivités territoriales, relations internationales, coopération
décentralisée

Journalisme d'Entreprises et de Collectivités (JEC) Oblig.

1 Conduire une analyse reflexive et distanciee des
problématiques et enjeux de la communication Oblig.
1.1 Communication, Médias, Techniques et Société Oblig.

Espace public, politique et médias

Innovations technologiques et changement social

Dispositifs audiovisuels de communication

1.2 Discours, supports, langues Oblig.

Analyse du discours Oblig.
Analyse du discours

Situations de communication Oblig.
Situations de communication

Langue vivante au choix 1 choix
anglais

Espagnol (TC infocom)
2 Piloter des études et recherches en information-

communication Oblig.
2.1 Etudes et recherches en communication Oblig.
Séminaire d'initiation & la recherche 1 choix

Communication organisationnelle
Images et représentations
Médias, médiatisation et espace public
Politiques publiques et médiation sociale
Pratiques culturelles et numériques
Méthodes et techniques d'enquéte Oblig.
Méthodes et techniques d'enquéte
Politiques et stratégies de communication Oblig.

Politiques et stratégies de communication
5 Se former dans un domaine spécifique: journalisme
d'entreprises et de collectivités Oblig.
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5.1 Pratiques professionnelles du journaliste d'entreprises et de
collectivités Oblig.

Théories et pratiques des relations presse
Techniques et écritures journalistiques

Presse des entreprises et des collectivités
5.2 Connaissance des contextes d'exercice du journalisme
d'entreprises et de collectivités Oblig.

Droit des collectivités territoriales
Enjeux de la communication interne

Enjeux de la communication interne

SPECIALISATION 1 choix
Communication Interne et Externe (CIE) Oblig.

2 Piloter des études et recherches en information-
communication Oblig.
2.1 Etudes et recherches en communication Oblig.
Séminaire d'initiation a la recherche 1 choix

Communication organisationnelle
Images et représentations
Médias, médiatisation et espace public
Politiques publiques et médiation sociale
Pratiques culturelles et numériques
Pré-mémoire d'initiation & la recherche Oblig.

Pré-mémoire d'initiation a la recherche
3 Maitriser les dispositifs technologiques d¢information et de

communication Oblig.
3.1 Outils et pratiques professionnelles a I'heure de I'A Oblig.
Infographie

Ecriture audiovisuelle
Réseaux sociaux et community management
Conception de projets numériques

Conception de projets numériques
4 Concevoir des politiques et strategies d¢information
communication Oblig.
4.1 Communication des organisations : enjeux et stratégies Oblig.

Marketing et enjeux de la marque : marque commerciale,
institutionnelle et marque employeur

Marketing et enjeux de la marque : marque commerciale,
institutionnelle et marque employeur

Politiques et stratégies de communication : études de cas

Communication agence

6 Construire son projet personnel et professionnel Oblig.
6.1 Développer son expérience professionnelle opérationnelle
de la communication Oblig.

Stage opérationnel

Communication Publique et Enjeux des Territoires (CPET) Oblig.

2 Piloter des études et recherches en information-
communication Oblig.
2.1 Etudes et recherches en communication Oblig.
Séminaire d'initiation & la recherche 1 choix

Communication organisationnelle
Images et représentations
Médias, médiatisation et espace public
Politiques publiques et médiation sociale
Pratiques culturelles et numériques
Pré-mémoire d'initiation a la recherche Oblig.

Pré-mémoire d'initiation a la recherche
3 Maitriser les dispositifs technologiques d¢information et de

communication Oblig.
3.1 Outils et pratiques professionnelles a I'heure de I'A Oblig.
Infographie

Ecriture audiovisuelle
Réseaux sociaux et community management
Conception de projets numériques

Conception de projets numériques
4 Connaitre et apprehender les contextes et les mutations
des secteurs publics et des territoires Oblig.
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4.1 Mutations du secteur public : probléematiques, enjeux et
méthodologie Oblig.

Management public : mutations et enjeux
Finances publiques et associatives

Conception et conduite de projets
5 Construire son projet professionnel en communication
publique et/ou en développement territorial Obilig.
5.1 Champs professionnels / mise en situation Oblig.

Etude de cas en communication (para)publique
Decouverte d¢un secteur professionnel, d¢,un métier ou
d¢ une fonction
5.2 Développer son expérience professionnelle Oblig.
Stage opérationnel

Journalisme d'Entreprises et de Collectivités (JEC) Oblig.
2 Piloter des études et recherches en information-
communication Oblig.

2.1 Etudes et recherches en communication Oblig.
Séminaire d'initiation a la recherche 1 choix
Communication organisationnelle
Images et représentations
Médias, médiatisation et espace public
Politiques publiques et médiation sociale
Pratiques culturelles et numériques
Pré-mémoire d'initiation & la recherche Oblig.
Pré-mémoire d'initiation a la recherche
3 Maitriser les dispositifs technologiques d¢information et de
communication Oblig.
3.1 Outils et pratiques professionnelles a I'heure de I'A Oblig.
Infographie
Ecriture audiovisuelle
Réseaux sociaux et community management
Conception de projets numériques
Conception de projets numériques

4 Concevoir des politiques et strategies d¢information
communication Oblig.

4.1 Concevoir des politiques et stratégies éditoriales Oblig.
Concevaoir et piloter une publication print et web (mise en
situation professionnelle)
Politiques et stratégies de communication éditoriale: étude de
cas
5 Se former dans un domaine speécifique: journalisme
d'entreprises et de collectivités Oblig.
5.1 Connaissance des enjeux du journalisme d'entreprises et de
collectivités Oblig.
Marketing et enjeux de la marque : marque commerciale,
institutionnelle et marque employeur
Marketing et enjeux de la marque : marque commerciale,
institutionnelle et marque employeur
Concepts et outils de I'analyse socio-sémiotique de
publications

Droit et déontologie de la presse
6 Construire son projet personnel et professionnel en
journalisme d'entreprises et de collectivités Oblig.

6.1 Champs professionnels et mise en situation Oblig.

Stage opérationnel
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